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PrOiekt:Odborn6 st6芝 v obchode

St6芝 realizujeme v dvoch mesaこnフch turnusoch― jesennψ /okt6ber/a larnψ /apr1/.

studiinv odbOr Obchodnv pracovnik:

乏iaci poこ as mesaこ nei st6Ze v hypermarkete Globus postupne preid`vgetkψ mi 6Sekmi/sklad′

predajtta′ pokladtta′ administrativa/′ na ktorψ ch budu vykOn6vaぜ ζpeciick6こ innosti danё ho

`seku.Zrskal`prehl′

ad o del′ be pr6ce a o vz61omnej prepolenOsti a plynulostijednotlivψ ch

こinnostr.Zrskaj`komplexnψ  pOhrad na systё m prう ce a riadenie hypermarketu ako celku.

Prehlbd aktivた 芝iakov ooこas st6乏 e― pracovnf prograrn:

1.tフ芝de尚 :zozn6menie sa s novψ rn praCOVnフ m proStredim′ BOZP′ PO′ sortiment ponlkan6ho

tovaru′ obozn6rnenie sa s pracovnψ miZVyklosぜ ami danej krajiny′ organiz6cia pr6ce na

iednOtl市ψCh Oddeleniach a vyuシ
`vanё

 formy predaja v obchodnej organiz6cil′ maloobchodnё

oper6cie― n6kup tovaru′ odber a prebierka tovaru′ a administrativne pr6ce s tψ m spOjen6

2.tψ ttde尚 l skladovanie tovaru podra sOrtimentov′ z6sady skladovania′ mechaniz6cia

skladovania′ dod6vatelゝ kё reklam6cie a spOsob ich vybavovania′ prrprava tovaru na predai v

jednotlivψ Ch SOrtimentoch′ vystavovanie a dopl益 ovanie tovaru′ oce尚 ovanie tovaru′

merchandising′ vyuttitie ponuky v jednotlivψ Ch SOrtimentoch a form6ch predaia′ OdbOmo―

poradensk6こ innost podra sortimentov

3.tψ乏del:Spotrebitelゝ kё reklam6cie a spOsob ich vybavovania′ poskytovanie odbornψ ch

sluttieb z6kaznikorn′ predal a balenie tovaru′ spotrebiteも kё balenie′ darこekovё  balenie′ pr6ca

s registraこ nou pokladnicou′ priamy kontakt so z6kaznikmi vo vζ etkψ ch fOrmぅ ch predaja

4.tψ乏de尚 ―administrativne prsomnosti v oblasti obchodno― z6vё zkovψ ch VZぜahov′ priamy

kontakt so z6kaznikrni vo vこ etkψ ch fOrm6ch predaja

Nadobudnut6 odbornё kompetencie s6 prernietnutё  vo vzdel`vacrch wstupOCh・

Vzde16vac:e vψ stupy po l.tψ乏dni
―charakterizovat sortirnent tovaru′ lehO delenie a`乏 itkovё vlastnosti
_poprsaぜ 。rganiz6ciu pr6ce a formy predala v OD Globus

Vzde16vacie vフ stupy po 2.tψ ttdni

―prezentovaぜ z6kaznikorn vybranψ  prOdukt formou merchandisingu
―porovnar cさ ny 5 vybranψ ch prOduktov vこ ech6ch a na Slovensku

Vzde16vacie vψ stupy po 3.tψЙdni
―vybavit spotrebitersktt reklam6ciu vこ eskom iazyku                           11
-pr6ca s ERP― nablokovaぜ n6kup l z6kaznika

Vzde16vacie vψ stupy po 4.tフ芝dni
―vystaviぜ fakturu k dodaciemu‖ stu vこeskom iazyku
―predviesぜ kompletn`obsluhu z6kazn`ka s poradenstvorn att po predai Vこ ё」kom jazyku

資udiin子 odbor pracovnik marketingu:

Ziacisa Okrem z6kladnψ Ch ObChodnψ Chこ innosti budtt priamo oboznamovat s postupnosぜ ou na

seba nadv5zui`ciChこ innosti marketingu′ ktorψrTli Sa zabezpeこ ule orient6cia hypermarketu na

z6kaznika.Naskytne sa im prttettitost aktrvne sa podielbぜ na zbere′ triedeni′ analψ ze a



hodnoteni inform6cii. Spoznajrj nov6 n6stroje podpory predaja, zdokonalia sa v
komunikadnom mixe, v odliSnej mentalite cielovtch skup(n. Ziaci si skvalitnia odborn6
zrudnosti v oblasti marketingu, spoznajI odliSn6 ndkupn6 sprSvanie sa spotrebitela.

1.t,iZdefr: zozndmenie sa s novrim pracovnrim prostredfm , BOZP, PO, sortiment ponIkan6ho
tovaru, obozn5menie sa s pracovnfmi zvyklos{ami danej krajiny, organizdcia prSce na

jednotlivrich oddeleniach a vyuZlvan6 formy predaja v obchodnej organizdcii, administrativne
pisomnosti v oblasti obchodno-zdvdzkovfch vz{ahov

2.t,iZdefi: merchandising, tvorba prostriedkov reklamnej komunikiicie /p[tad, ponuka dfra,

letSk/, aktivity spojen6 s podporou predaja a vz{ahu k verejnosti
3.t'iZdei: spoluprdca pri rieSenI konkr6tneho marketingov6ho probl6mu, zber informdciI v
rdmci prieskumu trhu, ich spracovanie a vyhodnocovanie, tvorba dotaznfka
4.triZdei: spolupr6ca pri priprave a realizdcii sez6nnej propagaf nej akcie, zhodnotenie
vlisledkov v kontexte na ciel'ov6 skupiny zdkaznfkov a ndkupn6 zvyklosti

VzdelSvacie vristupy po 1. tfZdni
- charakterizovat' sortiment tovaru, jeho delenie a (Zitkov6 vlastnosti
- popisat organizdciu prdce a formy predaja v OD Globus
Vzdeldvacie vvstupy po 2. t'iZdni
- prezentovat zlkaznikom vybran'i produkt formou merchandisingu
- vytvori{ reklamn'i slogan na vybranf produkt v ieskom jazyku

Vzdel6vacie vlistupy po 3. tf7dni
- vykona{ jednoduch,i prieskum trhu na ziiklade dotazn[ka
- vyhodnotit' ziskan6 informdcie z prieskumu trhu
VzdelSvacie v,istupy po 4. tfZdni
- popfsat postup uvedenia novlich vyirobkov do predaja
- zhotovit n5vrh letdku ku konkr6tnej sez6nnej propagadnej akcii v deskom jazyku

ril


